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sestudantes témacesso a fotocopias gratuitas,

em folhas que Ihes trazem a publicidade dos

anunciantes a quem sao vendidos estes espa-
¢0s. A ideia surgiu com base num projecto japonés,
que uma pesquisa na internet ajudou a conhecer.
Nasceu assim a Free Media, em Marco de 2008.
Miguel Campos e Hugo Corga apostaram forte numa
plataforma online que servisse de base atodo o pro-
jecto.Precisavam de 150 mil euros para o investimen-
toinicial e foram parar a DNA Cascais, associagao de
apoio ao empreendedorismo ligada ao municipio de
(ascais, que 0s apoiou na estruturacao do projecto de
financiamento. E também nos contactos, sobretudo
com business angels, para quem o negdcio estimado
era pouco relevante. Acabaram por ter o apoio da
plataforma Finicia, através da Inovcapital.
Como ja sabiam que a criacao do site ia demorar
cerca de meioano, tiveram a preocupacao de procurar
um suporte alternativo de receitas imediatas e que
ndo exigisse investimento. Foi assim que lancaram
os cabides de cartao recicldvel com publicidade dos
clientes, usados pelas lavandarias e designados por
“Free Hangers” Problemas ao nivel da logistica e
distribuicao levaram a que o projecto ficasse em
stand-by, embora “tenha permitido facturar nessa
fase inicial e ainda hoje o servico esteja disponivel’
disse a INVEST Miguel Campos.
0 negdcio das copias arrancou a sério no final de
2008. Com a marca de combate “Copy Free’ a es-
tratégia passou por firmar acordos com os centros
de cdpias de todo o Pais — hoje sao ja cerca de duas
dezenas em Lisboa, Porto, Coimbra, Minho, Algarve
e Viseu, que correspondem as regioes servidas pelas
principais universidades e politécnicos nacionais.
Como explica o responsavel a INVEST,"vamos fechan-
do parcerias com novos centros de copias consoante
os pedidos dos anunciantes’ Na prdtica, os centros
nao tém custos no acesso as folhas publicitarias
— recebem-nas e oferecem-nas em fotocopias aos
alunos. Por sua vez, estes também nao as pagam,
tendo direito a sete mil fotocdpias quando activam
as suas contas. Todos os custos sao suportados pelo
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Ganhar diphgiro
a oferecer fotocopias

anunciante,

A prospeccdo foi decisiva na viabilidade do projecto,
ndo so directamente com potenciais clientes, mas
também com as agéncias de meios que trabalham
com as grandes empresas. 0 enfoque de anuncian-
tes esta nas grandes empresas cujos produtos se
destinam a jovens universitérios. Até ao presente,
a Free Media ja operou cerca de 20 campanhas
publicitarias, a primeira das quais a marca de
preservativos Harmony. Sequiram-se algumas com
clientes de renome nacional. A empresa facturou
cerca de 200 mil euros em 2009 e quer atingir o
break-even este ano, com 300 a 400 mil euros de
volume de negdcios.

Novos canais e parcerias

0 anunciante tem diversos espacos para
publicitar os seus produtos ou ser-

vicos nas folhas para fotocopias.
(ada campanha é previamente
anunciada pela Free Media
aos alunos via electrnica,
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reforcando a promocao do anunciante.
Também o site da empresa é estratégico, por ser
a plataforma onde o aluno tem de se inscrever
para poder usufruir do servico. Ao preencher o
respectivo formuldrio, o universitdrio dd a conhecer
o seu perfil de consumo ao anunciante. Ha ainda
servicos complementares, como 0s questiondrios no
site especificos de cada anunciante — em que este
poderd ter acesso a um estudo de mercado sobre
aquilo que publicita —, ou as acgoes realizadas nos
praprios centros de copias (panfletos, merchandising
€ promogao).
0 mobile marketing é outra aposta para 2010,com o
envio de SMS informativos aos
estudantes com as campa-
nhas ou outras novidades
dos anunciantes.

Pedro Aleixo Pais

Miguel Campos A ,
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Ele da fotocopias

e ganha dinheiro
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